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Ceska republika
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TZ - Veletrh Lipsko

V Lipsku se po sedmnácté konal veletrh cestovního ruchu Touristic&Caravaning. Na ploše přes 60.000 m2 se sešlo 1.130 vystavovatelů z 53 zemí. Současně s veletrhem probíhaly dvě výstavy. První věnovaná karavanům, stanům a autokempům, druhá s tématem cyklistika a vše, co s ní souvisí. Podle pořádající firmy veletrh v pěti dnech navštívilo 83.000 návštěvníků. Z veřejného průzkum vyplývá, že Němci žijící v této části země mají trvalý zájem o zahraniční dovolenou.

Turistický region Krkonoše v expozici České republiky

Poprvé před 10-ti lety se veletrh v Lipsku konal na novém výstavišti ve třech výstavních halách. Profesionální průvodce Josef Zelený, který zastupuje Krkonoše - svazek měst a obcí na německých veletrzích, k letošnímu ročníku uvedl: „Vše se vešlo do haly jediné. Řada vystavovatelů prezentovala svoje destinace na stáncích některého německého touroperátora. Ostatní země měly stánky podstatně menší než dříve. Trend se netýká České republiky. Ta letos měla prostřednictvím expozice agentury CzechTourism největší prezentaci ze zahraničních účastníků. Své zastoupení tu měly krajské úřady, turistické destinace a podnikatelské subjekty. U pultu Krkonoš nechyběly „Krkonošské originální výrobky“ s ukázkou výroby vánočních ozdob a živým Krakonošem. Budil mimořádnou  pozornost. Zájem o nejvyšší české hory je trvale velký. V oblasti Saska a značné části bývalé NDR jsou známé z minulosti. Mnoho starších návštěvníků se ke Krkonoším hlásí. Jednoznačně převažuje zájem o Špindlerův Mlýn, jehož propagační materiál byl rychle rozebrán. Dále o Harrachov, Rokytnici nad Jizerou, Pec pod Sněžkou a Benecko. Ostatní střediska, jakými jsou třeba Janské Lázně či Vrchlabí, byla trochu opomíjena. Hlavním propagačním materiálem Svazku Krkonoše jsou turistické noviny „Krkonošská sezóna“. Rozebráno bylo cca 500 kusů, přičemž jsme po prvních dvou dnech rozdávání „trošku brzdili“. Řada návštěvníků noviny znala z letní návštěvy hor. Populární je i časopis „Veselý výlet“, žádané jsou seznamy adres soukromých ubytovatelů. Dotazy k ubytování se soustřeďují více na penziony.“ Podle informací Josefa Zeleného se poptávka o pobyty v Krkonoších v zimě a v létě dá procentuálně vyjádřit padesát na padesát. Proto zájemcům rozdávali skládačky s nabídkou aktivit „Od jara do podzimu“ a „Aktivní dovolená“. „Hlavní odkaz je vždy i na internetové stránky Svazku Krkonoše. Touto nabídkou se rozhodně ještě více zvyšuje motivace návštěvníků stánku k pobytům v mimosezónním období Krkonoš,“ konstatoval J. Zelený.

Zpracovala: D. Palátková

Dne: 19. 12. 2006


